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N el numero di MARK
UP del dicembre

2002, a pag. 48, è stata
pubblicata la rilevazione
dei prezzi dei formaggi
venduti al taglio effettua-
ta nell’ultima settimana
di luglio dello stesso an-
no. Nello stesso periodo
di quest’anno (fine luglio)
l’indagine è stata ripetuta
presso gli stessi punti di
vendita di 8 insegne ope-
ranti a Milano o dintorni:
4 ipermercati, 3 super-
mercati e un superstore. 

I prezzi
I formaggi presi in consi-
derazione sono gli stessi
17 dello scorso anno e la
cui presenza nel reparto
del taglio fresco è stata ri-
scontrata quasi ovunque.
Rispetto all’anno prece-
dente anche i formaggi,
come la gran parte dei pro-
dotti alimentari, vedono u-
na prevalenza abbastanza
netta di prezzi in aumento:
72, contro 23 ribassati e 31
invariati. A livello di singo-
li formaggi, ce ne sono al-
cuni che mostrano lo stes-
so trend pressoché ovun-

que; si tratta del Parmigia-
no reggiano, della casera
Valtellina, del brie e della

ce riscontrare più ribassi,
mentre altri formaggi, co-
me il pecorino, il provolo-
ne, la fontina, il gorgonzo-
la, si muovono con un cer-
to equilibrio. 

Prendendo in conside-
razione le singole inse-
gne, meritano una segna-
lazione le poche che pre-
sentano variazioni non
d’aumento: Iper (11 tra ri-
bassi e invariati contro 5
aumenti) ed Esselunga
(10 contro 4). Non biso-
gna dimenticare che la ri-
levazione intende eviden-
ziare gli scostamenti e
non i valori assoluti, per
cui è possibile riscontrare
prezzi più bassi laddove
sono stati praticati au-
menti e più alti della con-
correnza dei prezzi che
qui appaiono ribassati.
Nei formaggi l’entità delle
variazioni in aumento e in
ribasso è piuttosto conte-
nuta, come del resto mo-
stra l’elevato numero di
prezzi rimasti invariati. 

L’offerta effettiva
Laddove l’escursione ri-
sulta più ampia, probabil-
mente siamo in presenza
di qualche offerta promo-
zionale, che in questa rile-
vazione non si è ritenuto
di escludere proprio per
mantenere un’immagine
dell’effettiva offerta e-
spressa in quel momento
dal punto di vendita. Va
anche ricordato che i for-
maggi presi in considera-
zione sono quelli venduti
al taglio nel banco della
gastronomia assistita op-
pure quelli già preparati
dallo stesso reparto e ven-
duti confezionati ma di
taglio fresco nella versio-
ne definita take away. Nel
banco del libero servizio
industriale è possibile
trovarne alcuni a prezzi
diversi e in molti casi più
bassi.

Anche i formaggi sono aumentati 
Questi prodotti non fanno eccezione all’andamento degli ali-
mentari. Tuttavia l’entità delle variazioni è abbastanza modesta 

NORMALITÀ  • NON MANCANO, PERÒ, MOLTI RIBASSI E ANCOR PIÙ PREZZI INVARIATI
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lo il Grana Padano fa inve-

Prodotti

Auchan

Carre
fo

ur

Ip
er

Ip
erc

oop

Esselunga

Gs Pam
Sma

Il parmigiano e il brie sono i re dei formaggi anche negli aumenti

N.B. Prezzi in euro: in grassetto i prezzi ribassati, in corsivo rosso quelli aumentati; o.s.: offerta speciale
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Rescaldina (Mi) Assago (Mi) Rozzano (Mi) C.c. La Torre Via Washington Via Soderini Via Tolstoj P.za Frattini
iper iper iper iper super super super superstore

2002 2003 2002 2003 2002 2003 2002 2003 2002 2003 2002 2003 2002 2003 2002 2003

■ Parmigiano reggiano 12,99 13,50 13,90 14,90 11,79 13,90 14,39 14,95 15,40 15,40 15,39 14,90 14,92 16,45 15,39 15,39
■ Grana Padano 7,99 7,30 7,90 7,40 8,20 7,20 10,29 10,59 - - 11,70 11,70 7,95 9,60 11,78 11,70
■ Pecorino romano 8,55 9,90 12,00 10,90 - 13,02 11,00 10,99 10,60 11,50 11,10 11,10 14,09 10,60 10,71 10,74
■ Provolone piccante 12,34 12,34 14,90 14,90 11,21 11,40 13,12 14,50 15,90 15,90 13,84 12,50 10,79 15,90 14,93 15,90
■ Fontina V. A. 11,49 11,49 12,90 14,90 12,71 12,71 12,65 13,50 14,70 14,70 12,86 14,90 15,44 14,70 13,69 14,50
■ Emmentaler svizzero 9,25 9,25 7,00 10,90 9,66 9,60 10,25 10,90 11,70 11,70 10,40 10,90 10,68 11,70 10,74 11,70
■ Leerdammer 8,99 9,95 6,90 9,90 9,30 9,30 9,25 7,60 - - 9,60 9,95 9,94 9,90 9,49 9,90
■ Casera Valtellina 9,25 10,50 10,00 10,07 12,27 14,60 10,28 10,50 10,60 10,60 12,40 12,90 10,07 10,98 9,80 11,26
■ Bel Paese Galbani 10,90 10,90 10,80 11,50 10,82 10,82 12,35 12,35 - - 11,10 10,90 11,85 11,85 - 10,90
■ Brigante 8,40 9,76 12,50 11,90 14,05 14,05 10,25 10,76 11,80 12,50 12,60 - - - 11,26 11,35
■ Taleggio Cademartori 11,10 11,83 - 12,90 11,80 11,80 12,15 12,90 11,90 11,90 11,90 12,30 13,06 13,94 12,14 11,90
■ Quartirolo Mauri 9,69 9,40 9,00 10,90 10,24 10,24 6,90 10,50 7,89 10,70 10,70 10,90 11,47 11,81 9,71 9,71
■ Brie 7,99 8,73 9,00 9,90 8,94 8,95 9,05 9,70 9,80 9,80 9,20 9,80 8,26 9,98 9,71 9,80
■ Gorgonzola dolce 8,90 9,90 9,20 8,90 9,99 9,80 9,05 11,00 11,30 11,30 9,90 9,90 10,27 11,31 11,26 10,74
■ Primo sale 8,21 9,00 5,00 9,90 9,99 9,99 10,29 10,29 11,20 11,20 - 9,50 11,49 - - -
■ Mozzarella vaccina 9,76 11,20 9,24 9,90 9,66 7,50 9,85 9,99 7,59 9,30 6,90 9,70 8,70 11,77 8,83 8,68
■ Mozzarella di bufala 15,55 10,00 12,86 13,51 13,48 13,60 13,85 14,40 11,50 8,90 12,34 12,34 7,90 13,11 12,81 14,50

Note


